Medieninformation

Da bin ich mir sicher.

Weltweiter Relaunch: Neues Unternehmenslogo fiir Hofer

Hofer bekommt ein neues Logo, das zu einem zeitgemdBen und zukunftsfihigen Auftritt beitragen soll. Der
Relaunch erfolgt innerhalb der gesamten Unternehmensgruppe ALDI SiD, alle neun ALDI-Linder fiihren das Logo ab
Juni 2017 sukzessive ein.

(Sattledt, 02. Marz 2017; Hofer) Das Hofer Logo in den bekannten Farben Rot, Blau, Cyan, Gelb und Orange bekommt einen
frischen Anstrich. Das neue Design passt zum modernen Erscheinungsbild des Unternehmens und spiegelt die
wesentlichen Entwicklungen wider, die Hofer in jlingster Zeit im Sinne der Kunden durchlaufen hat. So ist der
Lebensmittelhdandler gerade in den letzten Jahren sehr stark gewachsen, hat sein Sortiment erweitert und seine
internationale Prasenz - wie zuletzt in Italien - ausgebaut. Ein weiterer Grund fiir den Relaunch sind die heutigen
Anforderungen an ein Logo: Es muss flexibel in einer Vielzahl an Medien eingesetzt werden konnen, ein zeitgemaRes
Design aufweisen und Hofer in den verschiedenen landesspezifischen Auftritten reprasentieren.

,Die Zeit war reff fiir ein neues Design, ist doch Hofer stets am Puls der Zeit. Dies erkennen die Kunden nicht nur an unserem
Angebot an innovativen Produkten und unseren umfangreichen Nachhaltigkeitsaktivitdten, sondern auch an unserer
fortschrittlichen Filialflotte, bei der wir modernes Design mit klimaschonender Technik verbinden’, sagt Hofer-
Generaldirektor Glinther Helm.

Neues Design, bewahrte Prinzipien

Hofer bleibt natiirlich auch mit neuem Design seinen Prinzipien treu. Seit knapp 50 Jahren verfolgt das Unternehmen einen
einfachen wie konsequenten Ansatz: qualitativ hochwertige Produkte zum bestmdglichen Preis anbieten. Mit diesem
Prinzip hat nicht nur Hofer, sondern die gesamte ALDI SUD Gruppe - zu der auch Hofer zahlt - in allen Markten stetig an
Attraktivitat gewonnen. Diese Linie ist auch beim Relaunch des neuen Logos wiedererkennbar. Trotz der optischen
Modernisierung behadlt das Logo seinen starken Wiedererkennungswert. So bleiben beispielsweise die typischen Farben
erhalten.

Alle neun ALDI SUD Lédnder fiihren das neue Logo ab Juni 2017 sukzessive ein. Es wurde mit der Unterstiitzung der ,illion.
markensocietaet.” Uberarbeitet.
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Uber Hofer

Die Hofer KG zahlt mit knapp 480 Filialen und mehr als 10.000 motivierten Mitarbeitern zu den erfolgreichsten
osterreichischen Lebensmitteleinzelhandlern. Dies bestatigt auch jlingst die Konsumentenumfrage ,Best Retailer 2016*
von CASH und TNS Info Research Austria, bei der Hofer unter allen dsterreichischen Lebensmittelhandlern zur Nummer 1
gewahlt wurde. Das Unternehmen mit Sitz in Sattledt garantiert unter dem Motto ,Da bin ich mir sicher.” hochste Qualitat
zum gunstigsten Preis. Das Standardsortiment umfasst rund 1.000 Produkte des taglichen Bedarfs. Daneben bietet Hofer
mehrmals pro Woche wechselnde Aktionsartikel an. Die Angebotspalette reicht von Lebensmitteln liber topmoderne
Elektrogerate bis hin zu Sportartikeln oder Heimwerkerbedarf. Hofer setzt sich mit unterschiedlichen MaRnahmen aktiv fiir
Klimaschutz ein und arbeitet deshalb seit Janner 2016 zu 100 % CO,-neutral. Daflir wurde das Unternehmen beim weltweit
bedeutendsten Umweltpreis, dem Energy Globe World Award, mit dem 1. Platz in der Kategorie ,Luft” ausgezeichnet. Zu
Hofer S/E zéhlen neben Hofer Osterreich die Schweiz, Slowenien, Ungarn und kiinftig auch Italien.
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Bildbeschriftung

Das neue Hofer-Logo wurde offener und moderner gestaltet.

Fotocredit

Hofer; Bildmaterial steht fur redaktionelle Zwecke frei zur Verfligung.
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